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%\SEO-TEXTE

Fessle deine Zielgruppe.
Verwandle Interessenten in Kunden.
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Mehr Sichtbarkeit,
mehr Erfolg!

SEO-Texte fur menhr Website-Performance
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Uberblick Produkt Features Kontakt
]

SEO-Texte

SEO heif3t: Bedurfnisse der Zielgruppe verstehen und
maglichst beste Antworten auf Suchanfragen zu geben

Texte sind das No.1 - Kommunikationsmittel
Im Internet.

SEO (Search Engine Optimization) ist entscheidend, um
Webseiten fur Suchmaschinen zu optimieren und die
Sichtbarkeit zu erhdéhen. Dieser Leitfaden erklart die
wichtigsten Schritte zur Erstellung von SEO-Texten, die
Nutzerintention und Suchintention berucksichtigen, und wie
man eine strukturierte Webseite erstellt.
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Keywords: Die Bru

cke zwischen

Anfragen und Losungen

Keywords sind die Grundvoraussetzung, um zu ranken

Aufgaben von Keywords

Suchanfragen basieren auf dem
Prinzip der Problemldsung

User stellt Frage >>Google bringt
L&ésungsvorschlage

>> Keywords bilden die Brucke
zwischen dem Problem und dem
Suchergebnis

Arten von Keywords

Die “Art” des Keywords bestimmt das
Ziel der Anfrage >> Was mdchte der
Kunde?

Suchintention herausfiltern:
e User mdchte etwas wissen
e User mochte etwas kaufen
e User mdchte irgendwohin

Keywords weisen den Weg

FUr Google bilden Keywords einen
wichtigen Bestandteil der Infrastruktur
im Internet. Links sind wie Straf3en, die
Google entlang fahrt, um von Seite zu
Seite zu ,gelangen®.

Keywords sind wie Stral3enschilder, die
Google den Weg weisen.
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Lesen im www

Wenn wir im Internet oder am Bildschirm lesen, ,scannen® wir Inhalte
zunachst - anstatt sie Wort fur Wort zu erfassen. Das Auge navigiert von
Ankerpunkt zu Ankerpunkt, von Hervorhebung zu Hervorhebung - und wir
lesen erst ab dem Moment, wenn eine Information / ein Abschnitt / ...
interessant auf uns wirkt.

3 Sekunden, um zu
entscheiden, ob der Inhalt
relevant und interessant ist

Fazit: Wichtige Infos
sofort liefern
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Hoogle Searc

Wie liest (crawlt) Google?

Google liest Inhalte hierarchisch von oben nach unten: Oben im Text oder
oben auf der Seite platzierte Inhalte werden vom Google-Bot also als
wichtiger betrachtet als weiter unten stehenden Infos. Damit ahmt der
Google-Bot das Leseverhalten von uns Menschen nach.

MenUfihrung >> verlinken
,2Above the Fold“-Inhalte und H1-
Uberschriften auf allen Seiten

Fazit: Wichtigste Infos
sofort liefern
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000 Wir auch

Google Bot scannt

Die umgekehrte
Pyramide
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Content Planung

%ap Zielgruppen-Recherche

e Ansprache
e Suchintention vs. Nutzerintention
e lokal/regional/international

[
——

2 = seiten-Architektur

e Hi1-Uberschrift

H2, H3 ... ZwischenUberschriften
Logische Navigation

Teaser-Text, Bullet Points, Ankertexte
Bilder, Grafiken lockern auf

Keyword-Analyse

Fokus-Keyword
Supporting-Keywords
Wettbewerber

Ranken fur KW oder fir Themen

D

« Call-to-Action

CTAs sind interaktive Elemente wie
Buttons oder Links, die Benutzer zu einer
bestimmten Aktion auffordern, z.B. "Jetzt
kaufen" oder "Mehr erfahren". Sie sollten
prominent platziert und gut sichtbar
sein, um die Konversionsrate zu erhohen
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Hub & Spoke
Struktur

Die Suchmaschinen sollen sich auf der
Website zurechtfinden. Das funktioniert
mit internen Links, die Google von A nach
B navigieren.

Interne Links sagen Google, welche
Seiten besonders wichtig sind.

Mit der Hub- und Spoke-Struktur schaffen
wir ein Konstrukt, das ganz viel interne
Link-Power verleiht.
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User Intention verstehen >> Ausblick

Entscheidend fUr die Relevanz von Suchergebnissen ist die

User-Intention = das Ziel, mit welchem der User eine
Suchanfrage tatigt.

Google rankt Seiten, welche die User-Intention (die Winsche des
Users) voll erfullen.

Mit welchem Content treffen wir die User Intention?

Fundament: Hub- und Spoke-Architektur = Grundlage
Menufihrung
Hub-Seiten dienen schwer rankbaren Keywords.
Spoke-Seiten dienen ganz spezifischen Keywords und
beantworten spezielle (gezielt) Suchanfragen.
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SEO Texte verfassen

Kundenreise: Bewusstseinsebene verstehen >> SEO-RUcKkschllUsse

e Kunde hat ein Problem, e Kunde erkennt das e Kunde kennt konkrete e Kunde kennt DEIN Angebot
kann es aber noch nicht Problem und googelt es Lédsungen und e DEINE Website ist relevant, da
benennen e SEO istrelevant, da vergleicht diese der Kunde auf deiner Seite

e Social Media ist relevant, Menschen ihre Probleme e SEO istrelevant, da mehr Infos zu deinem
weil dort und Ideen zu mdglichen Menschen Vergleiche Angebot erwartet.
themenverwandte Inhalte Lésungen googeln googeln und mehrere e Wenn es ein passendes
angezeigt werden und Anbieter vergleichen Keyword und eine passende
Menschen auf neue Suchintention gibt, ist
Themen / Lésungen natlrlich auch SEO relevant.

aufmerksam werden



Der SALES FUNNEL

wird unterteilt in:

Top-, Middle und

Bottom Funnel.

Die Kategorien helfen,
den entsprechenden
Content zu verfassen,
den der User
an der jeweiligen
Stelle/auf der

jeweiligen
Bewusstseinsebene
| bendtigt.
\
\
==\
S
S
NN NN
SSSSSY
AN NN NN
IINSSSSIN
: SN
s R~
© NI
X \\\\
5 N
€
S
2
%
o
o
2

Sucht schnelle und
Ubersi i
Glavbwi

hochwe

Content der Webseite:
Begriffsklarungen, step-by-
step Anleitunge
Beispiele.

MID FUNNEL Contentplanung

Internet nach detaillierten
Informationen, verflgen Ober
an

ebseite:
Prasentation detaillierter
Informationen in Form von
estberichten
ungen, FAQs,
tudies.

BOTTOM FUNNEL Contentplanung

User will sich auf ein
bestimmtes Unternehmen
festlegen,
interessiert sich for
tiefgreifende
Fachinformationen, um
die Kaufentscheidung
abzusichern.

Content der Webseite:
Bereitstellung der
Kontaktinformationen,
Case Studies,
Referenzen, Projekt-
Vergleiche.
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Suchintention vs.
Nutzerintention

Die Suchintention konzentriert sich auf das WARUM einer Suchanfrage.

Die Nutzerintention umfasst den gesamten Kontext und die Ziele des Nutzers.

Wahrend die Suchintention hauptsachlich den ersten Schritt der Interaktion (die
Suchanfrage) abdeckt, berlcksichtigt die Nutzerintention das gesamte Nutzerverhalten

und das Ziel, mit der eine Suche ierfolgt.

Suchintention

Die Suchintention (Search Intent) bezieht
sich auf den Grund oder das Ziel, das ein
Nutzer hat, wenn er eine Suchanfrage in
eine Suchmaschine eingibt.

Es gibt vier Hauptarten der Suchintention:

e Informational: Der Nutzer sucht nach
Informationen

e Navigational: Der Nutzer mdchte eine
bestimmte Website oder Seite finden

e Transactional: Der Nutzer beabsichtigt,
eine Transaktion durchzuflihren

e Commercial Investigation: Der Nutzer
recherchiert Produkte oder
Dienstleistungen, bevor er eine
Kaufentscheidung trifft

Nutzerintention

Die Nutzerintention (User Intent) geht
einen Schritt weiter und bezieht sich auf
das tieferliegende Bedlrfnis oder das
spezifische Ziel eines Nutzers beim Besuch
einer Website. Dies umfasst nicht nur die
initiale Suche, sondern auch die
Interaktionen und das Verhalten auf der
Website.

Lernen
Vergleichen
Kaufen
Probleml&sung
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Copyright / Nutzungsbewilligung
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